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BUREAU NIJMAN + VAN HAASTER
TRENDS PRODUCTS & STRATEGIES
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Trends + Consumer
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Identity

Merkanalyse, kernwaarde definitie,
consumentenanalyse, 2
assortimentsanalyse, quickscan,
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Brands + Visual i

Inspiration +
Sensible
Implementation

Trainingen, workshops,
werksessies, interim opdrachten




Samenwerking trendpresentaties
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Onderzoeksmethodiek trendonderzoek

Mega trends + DESTEP

Macro trends

Verandering van waarde en behoeften bij de consument

iyl Plaatsen op de Plaatsen op
Chain Of Colour de Trendcurve

Signalen
Onderbouwing van de waardetrends
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The Chain of Colour

extravert / laten verleiden / emotioneel

Avontuurlijk
Uitleven Lef

Eigenzinnig

Vriendschap

Gemak

Comfort

Gezond

Elegant

Onderscheidend

Zakelijk
Status

ego georiénteerd / onderscheiden van
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Gezellig

Participeren

elijkwaardig

Geloof

Traditie

introvert / bewust kiezen / rationeel
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Change Reaction

CHANGE-|
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KEEP IT
MANKIND
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ego georiénteerd / onderscheiden van

extravert / laten verleiden / emotioneel

Avontuurlijk Plezier r
Uitleven Lof o Vriendschap
Senieten
A o Innovatie Creatief ‘ Gezellig
Eigenzinnig De
Ruimdenkend. Nieuwsgierig "t
Vrijheid Humor .
) Participeren
Passie Farmc
Onafhankelijk Dynamisch Verrassen
. Flexibel
Ontwikkelen Vitaliteit

Zelfvertrouwen Ambitie

Prestatie
Daadkrachtig
Luxe
Elegant
Kwaliteit
Onderscheidend
Intellectueel

Zakelijk Perfectie

Transparantie

V

controle

Status Logi

Geloof

Traditie

introvert / bewust kiezen / rationeel
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Mens zijn

Bevorderen van een happy state of mind
Prikkeling van de zintuigen

Aandacht voor zingeving

Menselijke kenmerken uitvergroten

Menselijk gedrag
Behoefte aan empathische interactie
Het vermenselijken van technologie

Menselijke ritme

De tijd even stilzetten
Focus op hobby’s en vrijetijdsbesteding
Ik-tijd bieden

01-10-2020



Vormgeving
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REVISE
THE MORAL
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REVISE
THE MORAL

ego georiénteerd / onderscheiden van

extravert / laten verleiden / emotioneel

Avontuurlijk

Uitleven Lef Vriendschap
Gemak I
Eigenzinnig Gezellig
Ruimde fort

Participeren

Onafhanke alikwaardig

Geloof

Status Traditie

introvert / bewust kiezen / rationeel
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Nieuwe gelijkwaardigheid

. | _ Alle stakeholders meenemen, ook de natuur
Regels en grenzen aanpassen
Inclusief handelen

Economische ecosystemen

Nieuwe businessmodellen
Nieuwe samenwerkingsvormen
Schuldeloos consumeren mogelijk maken

Verantwoord leiderschap

Begeleiden van de zoektocht naar nieuw evenwicht

R E V I s E Anti-hebzucht
T H E M o R A L Herwaardering van bezit
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Vormgeving
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ego georiénteerd / onderscheiden van

extravert / laten verleiden / emotioneel

Avontuurlijk Plezier
Uitleven Lef ) Vriendschap
Genieten
Ei _— Innovatie Creatief Gemak Gezellig
igenzinnig Delen
Ruimdenkend . Nieuwsgierig Comfort
Vrijheid Humor -
. Participeren
Passie Harmonie
Verrassen Zorgen Gelijkwaardig
Verbonden
Vitaliteit Vertrouwen Betrokken
Echtheid
Gezond Geborgenheid
Veiligheid
Elegant Zekerheid
Privacy
Onderscheidefd
d Geloof
Zakelij controle Gewoon
Status Traditie

Vertrouwd

introvert / bewust kiezen / rationeel
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Je eigen pad kiezen

Standpunt bepalen
Autonoom
Vanuit je kern

Kleur bekennen

Laat je horen! En zien!
Helder en eenduidig

Omgaan met tegenstrijdigheden
Op zoek naar een bevrijdend frame
Verbinden waar mogelijk

Weerstand accepteren als nodig
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Vormgeving
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